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“唤醒巨龙”陪你玩

本报讯（记者 宋慧雯）

由香港旅游

发展局主办的“闪跃维港”光影汇演

已经拉开帷幕， 即日起至 9 月 2 日，

活动于尖沙咀文化中心及前九广铁

路钟楼外上演。 全新汇演除了结合丰

富多元的灯光效果和 3D 投影技术，

还首次加入多感官玩乐元素，让身处

香港文化中心露天广场内不同角落

的观众，都能享受一场好看、好听、好

玩的光影盛会。

“闪跃维港”光影汇演每晚进行 5

次汇演，每节历时约 8 分钟。 配合“工

银亚洲香港 FUN 享夏日礼” 推广，本

次光影汇演以香港夏季的多元体验为

主题。光影故事中的巨龙、鸡年吉祥物

和地道美食家族， 包括鸡蛋仔、 菠萝

油、 烧卖、 叉烧包、 平安包等， 均会

“跳”出投影幕，化身 LED 塑像和大

型充气公仔与观众见面互动。 配合烟

雾、肥皂泡及激光动感等特别效果，汇

演进一步丰富了旅客的感官， 展示香

港动感活力一面。

为了增强观众的代入感和参与度，

汇演现场特设“唤醒巨龙”互动游戏。

汇演期间，前九广铁路钟楼会变身成巨

型踏步机，旅客及市民可现场参加踏步

比赛，斗快“唤醒”水池中的巨型 LED

飞龙。 而飞龙的多彩形象，更会投影至

钟楼上。 此外，每晚会有不同形象的飞

龙出现，供大家集齐一套 12 款，通过社

交媒体与亲友分享。

今年夏天，香港欢迎游客前来享受

“大买爱吃玩不停”的缤纷乐趣，同时

也不要错过全新升级的“闪跃维港”光

影汇演，在充满动画元素的梦幻世界中

感受前所未有的动感光影体验。

国内游增速

两倍于出境游

本报讯（记者 宋慧雯）

国人越来越

愿意把钱花在国内旅游上。 国内游增

速是出境游两倍、规模是出境游近 40

倍， 国人人均每年国内旅游超过 3

次。 上半年国内游人次预计将超过 24

亿，保持全球第一。 20 强旅游省市重

新排名， 新旅游消费城市和目的地全

面崛起。

近日，携程旅游发布《2017 年上

半年中国国内旅游者报告》。 专家团

队基于旅游业统计数据，结合携程 3

亿会员以及业内规模最大的跟团游、

自由行订单数据， 对 2017 上半年国

内旅游游情况和游客行为进行了全

面监测。

在出境游购物消费回归理性的同

时，越来越多的游客重新回归国内游。

与几年前相比，“国内游”这三个字代

表的含义已经发生了翻天覆地的变

化，早已从上车睡觉、下车拍照的模式

转为追求品质休闲度假和深度体验探

索。 高铁、 航空客运、 自驾游体系完

善， 大整治使得国内旅游市场越来越

规范， 旅行社产品和服务不断升级，

80 后、90 后年轻人群消费观念的转

变，都使得旅游成为“说走就走”的大

众化休闲方式。

安全也成为国人选择国内旅游的

一大因素。 根据携程旅游发布的“全球

最安全目的地榜单”， 经过我国游客投

票，中国得票率最高，超过日本、新加

坡、欧美等发达国家。

非球迷也青睐豪门主场打卡

8月， 欧洲足球五大联赛陆续重燃

战火，不少球迷将新赛季的观赛游计划

提上日程。 驴妈妈旅游网出境游事业部

负责人应剑峰表示，近期不断有游客来

咨询前往欧洲的观赛旅游产品，尤其是

目的地为英国和西班牙的线路，预订人

次增幅明显。 这也让今年以来不断升温

的欧洲游更加火爆。 根据今年的预订数

据趋势，欧洲游产品的热度将持续到 11

月以后。

驴妈妈旅游网的数据显示，今年在

该平台预订观赛游产品的人次同比增长

1.2 倍。 从游客所处的地域占比来看，主

要集中在一、二线城市。 北京、广州、上

海、深圳、南京、杭州、天津、武汉、成都和

重庆成为十大主要客源地。 这些城市消

费水平高，市民体育、旅游观念强，也成

为观赛游的主力军。

来自上海的市民王先生是皇马球

迷， 今年上半年报名参加了赴西班牙马

德里的观赛之旅。 虽然已经过去了几个

月，王先生谈到当时的观赛旅程还是很

兴奋，“从银河战舰时代喜欢皇马，现在

已经十几年了。 这是第一次亲临心中的

伯纳乌球场，和几万人一起为皇马进球

欢呼，那种体验无与伦比。 ”

如今，像王先生这样“为一场球，赴

一座城”的球迷游客并不鲜见。从 20 世

纪八九十年代开始，中国球迷就通过电

视转播观看欧洲足球比赛，欧洲各大联

赛也在中国拥有庞大的球迷群体。 近年

来，随着中国出境游市场的日臻成熟，越

来越多中国球迷开始“漂洋过海”，为心

爱的球队赴一场观赛之旅。

应剑峰表示，近几年英超联赛和西

甲联赛愈发火热，这两个国家的观赛游

和自由行产品更受欢迎。西班牙的马德

里、巴塞罗那，英国的伦敦、曼彻斯特和

利物浦都是观赛游的热门目的地城市。

而德甲、法甲和意甲联赛，也因为几支

豪门球队的强势以及大牌球星的转会

加入， 热度持续上升。 奔赴慕尼黑、巴

黎、都灵和米兰等城市观赛的球迷游客

不在少数。

除了球迷游客外，不少自由行游客

也将“赴欧洲各大顶级豪门球队主场打

卡”这一项列入出游行程中。 驴妈妈平

台上一部分西班牙自由行产品，增加了

可供游客选择的西班牙甲级联赛球票，

并且列出了西甲联赛的比赛时间，十分

受游客追捧。

游客选产品注重特色与服务

观赛游往往属于出境游定制产品，

预订客群主要集中在中高端游客，他们

愿意为一次观赛游行程所付出的时间和

成本都超过一般出境游。 从驴妈妈的调

查数据分析来看，观赛游游客选择自由

行或者观赛游产品的时间主要还是根据

赛程的安排。 像皇马和巴萨的西班牙国

家德比、曼联与利物浦的双红会、阿森纳

和热刺的北伦敦德比这类赛事，都会有

不少球迷游客报名参加。 从出游时间分

析，以西甲为例，每年的西班牙国家德比

都很火爆。 一般来说，西甲联赛中的这

两场“重头戏”会安排在 11 月至 12 月

和次年 4 月至 5 月，不少游客会选择这

两个时间段奔赴西班牙。 而英超联赛的

冠军争夺比较激烈，往往在每年 3 月至

5 月的赛季末阶段， 会出现几支球队同

时争冠的焦灼形势。 这时候几支争冠球

队在中国各地的球迷群体甚至会组团参

加观赛游。这个人群基数是相当庞大的。

其他的诸如国庆和春节期间， 如果有

“强强对决”的赛事，也会有很多中国游

客报名参团。

王先生表示，为了这一次的观赛游，

自己提前很久就做好了准备。 从去年 7

月底西甲赛程公布开始， 自己就挑定了

旅行时间。 然后开始寻找相关的观赛游

和自由行产品。 他搜索过大型 OTA 官

网， 也有向目前垂直于市场、 专门针对

“体育 + 旅游” 这一业务的服务商咨

询，后来经过多方综合考量之后，才选定

了自己选择的产品。

“参加观赛游， 无非就两个目

的———观赛和旅游。前者是圆梦，后者是

想轻轻松松地玩。 归根到底，作为游客，

我们追求的还是细致贴心的服务。 去心

目中的主场看球， 花费的时间和成本反

而没那么重要。 ”王先生说。

旅游本身就是一种服务。在观赛这

一细分主题游领域中，作为服务提供商

的旅行社更应该把游客体验作为重中

之重。 应剑峰分析，“球迷游客是一个

属性很强的群体，他们对所追随的球队

往往有更专业的了解，注入了更深的感

情。 怎样将观赛游的产品加入更多人

情、人格和个性的元素，增强游客的参

与感、体验感和互动性，也是所有观赛

游服务商需要思考的问题。而且随着消

费群体日益年轻化，旅行社必须不断根

据用户需求进行产品和服务的更新升

级，才能为他们带来更为优质的旅游体

验。旅行社自身也才能更好地在这个领

域中立足。 ”

欧洲五大联赛陆续开赛

观赛游助推欧洲游升温

近年来，随着国民生活水平提升和消费升级，以旅游和体育为代表的体验式消费快

速增长。 奥运会、世界杯、欧洲杯、欧洲各国足球联赛和美国 NBA 等顶级赛事的观赛

游，成为中高端游客们的新选择。

■

本报记者 宋慧雯


